Вопросы к экзамену по маркетингу.

1. Выбор целевых рынков.

2. Признаки сегментации.

3. Неформализованные методы сегментации рынка.

4. Формализованные методы сегментации рынка.

5. Маркетинговый процесс.

6. Рынки и их параметры.

7. Комплексное исследование рынка. 

8. Понятие о маркетинге и его классификация.

9. Сущность маркетинга и виды конкурентной борьбы на рынке.

10. Схема взаимодействия продавца и покупателя.
11. Содержание маркетинговой деятельности.

12. Разновидности концепции маркетинга.

13. Компетентность маркетинговой  деятельности.

14. Цели, принципы и функции современного маркетинга.

15. Разновидности маркетинга в зависимости от спроса. 

16. Выбор стратегии маркетингового исследования

17. Элементы маркетингового исследования

18. Разновидности сбора исследования информации

19. Примеры сбора и исследования информации

20. Стратегический анализ ситуации и его элементы

21. Анализ потенциала ПР, конкурентов, рынка, макросистемы

22. Анализ сильных и слабых мест, шансов и рисков

23. Модели принятия решений

24. Конъюнктура рынка, емкость рынка, доля рынка, рыночная ниша и рыночное окно

25. Классификация потребительских товаров и товаров производственного назначения.

26. Различия рынка потребительских товаров и  товаров промышленного назначения.

27. Сущность и развитие маркетинга в России.

28. Роль менеджера-маркетолога на предприятии.

29. Принципы и концепции маркетинга.

30. Макро- и микросреда маркетинга. 

31. Комплекс маркетинга.

32. Функции маркетинга на предприятии.

33. Частично формализованные методы.

34. Позиционирование товара.
35. Методы прогнозирования.
36. Разновидности методов и их особенности.

37. Полевые исследования. 

38. Методы получения первичной информации. 

39. Особенности организации полевых исследований. 

40. Составление анкет для опроса.

41. Особенности кабинетных исследований. 

42. Вторичные источники информации. 

43. Требования при составлении анкеты.
44. Методы формирования цен.
45. Основные факторы, цели, трудности и проблемы ценообразования.
46. Качество и конкурентоспособность товара.
47. Ассортимент и номенклатура.

48. Разработка новых товаров и их жизненный цикл.

49. Свойства товара.
50. Классический жизненный цикл товара.

51. Матрица «Бостонской консалтиновойг группы».
