Темы курсовых работ 
Маркетинг

	№ п/п
	 Темы
	Фамилия

	1. 
	Рекламная деятельность в системе маркетинга. 
	 

	2. 
	Роль маркетинга в повышении эффективности предприятия. 
	 

	3. 
	Роль рынка в эволюции рекламы.
	 

	4. 
	Система ценообразования и политика цен в системе маркетинга.
	 

	5. 
	Современная концепция маркетинга - опыт западных фирм. 
	 

	6. 
	Создание отдела маркетинга. 
	 

	7. 
	Сущность и основные принципы маркетинга. 
	 

	8. 
	Сущность рекламы в маркетинге. 
	 

	9. 
	Технологическое прогнозирование. 
	 

	10. 
	Технология и организация маркетинговых исследований.
	 

	11. 
	Товары потребительского спроса и товарная стратегия фирм, их производящих - на примере (по выбору студента).
	 

	12. 
	Установление цен на товары: задачи и политика ценообразования.
	 

	13. 
	Философия качества.
	 

	14. 
	Финансовое планирование.
	 

	15. 
	Рекламный Бизнес.
	 

	16. 
	Формирование торговой и ассортиментной политики (на примере предприятий определенной сферы деятельности). 
	 

	17. 
	Ценообразование и его особенности в малом бизнесе 
	 

	18. 
	Японские методы управления маркетинговой деятельностью. 
	 

	19. 
	Реклама и современный бизнес.
	 

	20. 
	Маркетинг в банковской сфере. 
	 

	21. 
	Маркетинг как система рыночной ориентации деятельности фирмы.
	 

	22. 
	Маркетинг, Маркетинговые исследования рынка, стимулирование сбыта. 
	 

	23. 
	Маркетинговый раздел бизнес-плана. 
	 

	24. 
	Проблемы маркетинга.
	 

	25. 
	Методы изучения рынка.
	 

	26. 
	Выставочная деятельность и Public Relations. 
	 

	27. 
	Информационные системы маркетинга. 
	 

	28. 
	Система маркетинговых коммуникаций.
	 

	29. 
	Использование маркетингового подхода при выживании ВУЗов в современных условиях. 
	 

	30. 
	Использование функционально-стоимостного анализа при создании стоимости нового товара. 
	 

	31. 
	Каналы распределения продукции.
	

	32. 
	Разработка рекламной компании.
	

	33. 
	Маркетинговый раздел бизнес-плана.
	

	34. 
	Формирование торговой и ассортиментной политики …   учреждений (по выбору).
	

	35. 
	Маркетинг инновационного проекта.
	

	36. 
	Особенности регионального потребительского рынка.
	

	37. 
	Внутренний маркетинг.
	

	38. 
	Bench – маркетинг.
	

	39. 
	Компьютерные технологии в системе маркетинга
	

	40. 
	Особенности маркетинга в туризме.
	

	41. 
	Страховой маркетинг.
	

	42. 
	Воздействие рекламы на сознание людей.
	

	43. 
	Внешняя среда маркетинга.
	

	44. 
	Анкетирование в системе маркетинговых исследований.
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